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IX. Pazarlama Ahlakına Gösterilen Tepkiler  ve Tüketici Ahlakıyla İlişkisiPazarlama Ahlakına Gösterilen Tepkiler  ve Tüketici Ahlakıyla İlişkisiAkyıldız M., Marangoz M.Hacettepe Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi, vol.25, no.2, pp.81-101, 2007 (Peer-ReviewedJournal)X. LOGISTICS VALUE AND VALUE ADDED: A FOCUS GROUP STUDYLOGISTICS VALUE AND VALUE ADDED: A FOCUS GROUP STUDYAKYILDIZ M., TUNA O.EGE AKADEMİK BAKIŞ, vol.7, no.2, pp.653-667, 2007 (ESCI)XI. Algılanan Şirket İmajı ve Müşteri Tatmininin Müşteri Sadakatine EtkileriAlgılanan Şirket İmajı ve Müşteri Tatmininin Müşteri Sadakatine EtkileriAkyıldız M., Marangoz M.Yönetim Bilimleri Dergisi, vol.5, no.1, pp.173-194, 2007 (Peer-Reviewed Journal)XII. Sosyal Sorumluluk ve Ahlaki yaklaşımlar çerçevesinde Pazarlamanın sürdürülebilir  Gelişmedeki RolüSosyal Sorumluluk ve Ahlaki yaklaşımlar çerçevesinde Pazarlamanın sürdürülebilir  Gelişmedeki RolüAkyıldız M.Dokuz Eylül Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, vol.2009, no.9, pp.18-43, 2007 (Peer-Reviewed Journal)XIII. Örgütsel özellikler  ve lo jistik stratejik ortaklıklar  arasındaki ilişkilerÖrgütsel özellikler  ve lo jistik stratejik ortaklıklar  arasındaki ilişkilerAkyıldız M.Dokuz Eylül Üniversitesi İşletme Fakültesi Dergisi, vol.5, no.1, pp.138-156, 2004 (Peer-Reviewed Journal)XIV. Lojistik dış kaynak kullanımını etkileyen faktörler 18 Mart Üniversitesi,Lojistik dış kaynak kullanımını etkileyen faktörler 18 Mart Üniversitesi,Akyıldız M.Yönetim Bilimleri Dergisi, vol.2, no.2, pp.75-92, 2004 (Peer-Reviewed Journal)XV. Lojistik dış kaynak kullanımının gelişimi ve Türkiye’deki kullanım biçimleriLojistik dış kaynak kullanımının gelişimi ve Türkiye’deki kullanım biçimleriAkyıldız M.Dokuz Eylül Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, vol.6, no.3, pp.1-22, 2004 (Peer-Reviewed Journal)
Books & Book ChaptersBooks & Book ChaptersI. Komercializimi i arsimit të lartë, si pjesë e procesit të globalizimit dhe zbatim i qasjes së orientuarKomercializimi i arsimit të lartë, si pjesë e procesit të globalizimit dhe zbatim i qasjes së orientuarndaj klientitndaj klientitAKYILDIZ M., TEKİNAY A.in: Komercializimi i shkollimit Antologji, Dr. Valbona NATHANAILI, Editor, Fondacioni “Henrietta Leavitt” –Fondacioni Shqiptar Për Shkencë, Media Dhe Demokraci., Tirana- Albanıa, pp.68-81, 2019II. Pazarlama etiğiPazarlama etiğiAKYILDIZ M.in: Pazarlama Yönetimi, Mehmet Marangoz, Editor, Beta, İstanbul, pp.471-576, 2017III. SOSYAL SORUMLULUK VE PAZARLAMASOSYAL SORUMLULUK VE PAZARLAMAAKYILDIZ M.in: Farklı Bakış Açılarıyla SOSYAL SORUMLULUK, KENAN ÖREN, BAHADIR ESER, ELVETTİN AKMAN, Editor, Pelikan,Ankara, pp.353-385, 2012
Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsRefereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. Woman Entrepreneurship in Çanakkale/ Çanakkale’de Woman Entrepreneurship in Çanakkale/ Çanakkale’de Kadın GirişimciliğiKadın GirişimciliğiAKYILDIZ M., ÖZEL ÖDÜL M.IV. Ulslararası girişimcilik, İstihdam v e Kariyer Kongresi, Bodrum-Muğla, 17 - 20 October 2019, vol.1, pp.483-491II. Marka değeri ve Finansal Performans İlişkisi: Türkiye'de gıda Sektörü için Uzun dönemli bir  çalışmaMarka değeri ve Finansal Performans İlişkisi: Türkiye'de gıda Sektörü için Uzun dönemli bir  çalışmaAkyıldız M., Yavuzaslan Söylemez S.İZCEAS 2018 International Congresson Economic and Administrartive Scieneces, İzmir, Turkey, 5 - 08 December2019, pp.1157-1174III. Çanakkalede kadın girişimcilerÇanakkalede kadın girişimcilerÖZEL ÖDÜL M., AKYILDIZ M.



4. Uluslararsı Girişimcilik ve Kariyer Kongresi, Muğla, Turkey, 17 - 20 October 2019IV. Transferıng Marketıng Phılosophy To  Hıgher Educatıon: Does it an option or necessity?Transferıng Marketıng Phılosophy To  Hıgher Educatıon: Does it an option or necessity?AKYILDIZ M., ADAMIŞ E.IVET 2014, Bursa, Turkey, 11 - 13 September 2014, pp.48-56V. Commercialization of Higher Education in Globalization Process and Customer Oriented ApplicationCommercialization of Higher Education in Globalization Process and Customer Oriented ApplicationAKYILDIZ M., TEKİNAY A.2010 World University Congress, Çanakkale, Turkey, 20 - 24 October 2010, vol.1, pp.28-39VI. Global food Crisis and the ro le o f NGO's in combating with the famineGlobal food Crisis and the ro le o f NGO's in combating with the famineAKYILDIZ M., Marangoz M., Uluyol O.International NGO's Conference, 24th.-26th October, Çanakkale, Turkey, 24 - 26 October 2008, vol.1, no.1, pp.469-478VII. Biga değeri o larak Kırkgeçit kaplıcaları ve termal turizm açısından değerlendirilmesine yönelik birBiga değeri o larak Kırkgeçit kaplıcaları ve termal turizm açısından değerlendirilmesine yönelik birçalışmaçalışmaAKYILDIZ M., Marangoz M., Uluyol O.Çanakkale İli il değerleri Sempozyumlar, Çanakkale, Turkey, 25 - 31 August 2008, vol.1, no.1, pp.408-417VIII. Doğal ve Kültürel Mirasın Korunması Açısından Coğrafi İşaretlerin Önemi ve Buldan Bezi Örneği”Doğal ve Kültürel Mirasın Korunması Açısından Coğrafi İşaretlerin Önemi ve Buldan Bezi Örneği”AKYILDIZ M., MARANGOZ M.Pamukkale Üniversitesi, Buldan Meslek Yüksekokulu Buldan sempozyumu, Denizli, Turkey, 23 - 25 November2006, vol.1, no.1, pp.285-297IX. Lojisitik Dğer ve Değer modelleriyle kullanımıLojisitik Dğer ve Değer modelleriyle kullanımıAKYILDIZ M.Çanakkale Ticaret Odası, Lojisitik Sektör Uygulamaları, Çanakkale, Turkey, 24 - 26 May 2005X. The extent current and antıcıpated usage of logıstıcs outsourcıng ın TurkeyThe extent current and antıcıpated usage of logıstıcs outsourcıng ın TurkeyAKYILDIZ M.International Association of Maritime Economist Annual Conference, İzmir, Turkey, 26 June - 02 July 2004, vol.1,no.1, pp.87-97
Scientific RefereeingScientific RefereeingGümüşhane Sosyal Bilimler dergisi, National Scientific Refreed Journal, January 2019Project Supported by Higher Education Institutions, October 2018Girişimcilik İnnovasyon ve pazarlama Araştırma Dergisi, National Scientific Refreed Journal, August 2017Project Supported by Higher Education Institutions, August 2016Project Supported by Higher Education Institutions, August 2016Girişimcilik ve Kalkınma dergisi, National Scientific Refreed Journal, January 2010
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